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Bakgrund

Skirs kdlla ligger Idngt ut i norra Alvesta kommun i Smaland. Den ligger i den lilla byn Héllevik. Det
sdgs att kdllan har magiska krafter och hdr har folk samlats i Grhundraden. Folk har offrat pengar i
kdllan och druckit ur vattnet och tviittat sig i vattnet for att bli kvitt sjukdomar och annat eldnde.
Det dr klarare dn de klaraste vatten och smakar fortfarande gott att dricka. Sa dn idag hér man det
porlande ljudet fran Skirs kdlla i Hollevik.

Utifran denna sagen fran Alvesta kommun har den vaxtbaserade drycken ”Skirs artdryck” skapats.
Produkten har dnnu inte kommit ut pa marknaden och planerar att med denna kampanj fa ett stort
genomslag och framadver bli ett av de ledande véxtbaserande dryckerna pa svenska marknaden.

Varumarkesbeskrivning

Skirs artdryck ar en valsmakande dryck som ar ett mycket bra alternativ for mjolkalskaren.
Artproteinet ar fullt av fiber och innehaller de mest essentiella aminosyrorna som kroppen behéver
for att fungera och bygga muskler. Darfor raknas artprotein som ett fullvardigt protein. Det ar ett av
de fa veganska protein som ar jamforbart med vanligt vassleprotein. Utifran detta ar det ett perfekt
val fér den hdlsosamma konsumenten som garna undviker animaliska livsmedel men fortfarande inte
vill g& miste om bra proteinkallor.

Ett bra val for den miljdmedvetna konsumenten da artan Jamfort med andra vaxtbaserade
proteinkallor kraver forhallandevis lite vatten for att vaxa. Det behdvs ocksa relativt lite odlingsyta
for att producera. Proteinet i Skirs artdryck utvinns ur artor odlade i sédra Sverige. En process fri fran
kemiska l6sningsmedel.

Den miljévanliga 1,5 liters pappersforpackningen innehaller en mjuk biologiskt nedbrytbar pase med
vakuumfunktion och kran i botten som gor det enkelt att halla upp drycken samt gor drycken extra
hallbar. Pasen ar gjord av smalt trd som ser ut och beter sig som plats men atervinns som
pappersforpackning. Den smarta designen gor forpackningen latt att bara, ar enkel att atervinna
samt optimerar logostiken for transporten.

Marknadsposition
Med ett fullvardigt protein, 1ang hallbarhet och en forpackningsdesign som optimerar logistiken for
transporten gor Skirs drtdryck sig unik pa marknaden.

Slogan

“Ndr hélsan, smaken och miljén gar hand i hand”



Plats och tidsperiod
Kampanjen genomfors under fem manader, 1 augusti — 31 december 2020 och kommer vara aktuell i
Smaland. Produkten kommer séljas i nio stycken lca-Maxi butiker i féljande stader:

e Alvesta

e Ljungby

e Vaxjo

e JOnkoping
e Vetlanda
e Almhult
e Kalmar

e (Oskarshamn
e Vastervik

Mal
Den aktuella kampanjen har bade lang- och kortsiktiga kvalitativa samt kvantitativa mal som
foretaget stravar efter att uppna.

Kortsiktiga mal

e Komma ut pa marknaden och na ut med budskapet till den aktuella malgruppen.
e F3100.000 foljare pa Instagram.
e 200.000 salda forpackningar.

Langsiktiga mal

e Stabilisera sig och strava efter att bli ett av de ledande véxtbaserade drycker pa svenska
marknaden.
e Under 2021 ska drycken ocksa kunna kdpas pa Ica Maxi bade i Skane och Halland.

Malgrupp
Nedan redogors en persona vid namn Klara Séderberg som kampanjen riktar sig till samt en
punktlista som sammanfattningsvis beskriver malgruppen.

Klara &r 29 ar och bor ihop med sin Border collie, Buster i en ldgenhet i centrala Vaxj6. Klara arbetar
pa reklambyra dar Buster alltid far félja med och skéta stallningarna som byrahund. Pa fritiden &r hon
ofta pa gymmet dar hon haller i olika traningspass nagra dagar i veckan. Utdver det umgas hon ofta
med sina vanner och dlskar sina langpromenader med Buster i de smaldndska skogarna.

Klara &r en halsosam tjej och foredrar mat som bade &r bra for henne men ocksa for miljon. Hon
fokuserar mycket pa vad hon sjélv kan gora for miljon, hon atervinner sa mycket hon kan och
undviker att kasta mat. Detta ar verkligen en utmaning for Klara da hon upplever att manga
vaxtbaserade drycker inte haller sa lange efter att de 6ppnats, sa darfor blir det mycket spill. Hon &r
inte vegan men maérker att de senaste aren har hon blivit mer medveten om miljébovar samt hur
djuren behandlas, darfor har det blivit att hon ater mindre animaliska livsmedel. Dock tycker hon
fortfarande att det kan vara svart med vaxtbaserade drycker da de kan smaka valdigt speciellt och
hon kan sakna ett gott glas mjolk. Klara &r alltid 6ppen for nya idéer och testar gdrna nya livsmedel,
gdrna veganska alternativ och ar inte frammande for att betala en krona extra om hon vet att
livsmedlet ar sunt och miljdanpassad.



Sammanfattning av den aktuella malgruppen

Bor i eller runt de aktuella staderna som drycken saljs i.

Oppna for nya idéer och testar girna nya livsmedel som kommer ut p& marknaden.
Konsumenter som valjer livsmedel ur ett miljoperspektiv.

Har ett hdlsosamt tankt och anser att det ar viktigt med naringsrika livsmedel.
Konsumenter som viljer icke animaliska livsmedel av olika sjal, men fortfarande inte vill ga
miste om mjolksmaken.

Budskap

Huvudbudskapen som kampanjen ska kommunicera ar foljande:

e Vilsmakande dryck
e Halsosamt
e Miljovanligt

Utifran huvudbudskapen som kampanjen ska kommunicera redogérs nedan en mer ingaende
fordjupning om hur malgruppens behov tillfredsstalls. Har forklaras ocksa hur historien om Skirs kalla
knyts ihop med budskapen.

e Skirs artdryck ar en vélsmakande dryck som ar ett mycket bra alternativ for mjélkalskaren
det vill sdga ett bra alternativ for en person som undviker animaliska livsmedel av olika skal
men fortfarande inte vill gd miste om mjélksmaken. Den védlsmakande artdryck kan knytas
ihop med historien om Skirs kélla fran féljande uttryck ”Det dr klarare én de klaraste vatten
och smakar fortfarande gott att dricka”.

e Artproteinet ar fullt av fiber och innehaller de mest essentiella aminosyrorna som kroppen
behdver for att fungera och bygga muskler. Artprotein raknas darfér som ett fullvardigt
protein. Det ar ett av de fa veganska protein som ar jamforbart med vanligt vassleprotein.
Utifran detta ar det ett perfekt val for den hdlsosamma kunden som garna undviker
animaliska livsmedel av olika skal men fortfarande inte vill gd miste om bra proteinkallor.
Budskapet kommuniceras ocksa till personen som viéljer animaliska livsmedel men fokuserar
pa ett hdlsosamt och proteinrikt alternativ. Utifran den hdlsosamma dryck kan en jamforelse
goras med historien om Skirs kélla. ”Sdsom det klara vattnet frdn Skirs kdlla, hjdlpte byborna
att bli kvitt sjukdomar och annat eléinde” ar artdrycken ar en valsmakande halsokalla och
innehaller de mest essentiella aminosyrorna som kroppen behdover for att fungera.

e Ett bra val for den miljomedvetna da drtan Jamfoért med andra vaxtbaserade proteinkallor
kraver forhallandevis lite vatten for att vaxa. Det behdvs ocksa relativt lite odlingsyta for att
producera. Proteinet i Skirs artdryck utvinns ur artor odlade i sddra Sverige. En process fri
fran kemiska l6sningsmedel. Aven hir kan en jamférelse géras med historien om Skirs kalla,
artorna odlas i samma omrade som storyn handlar om, i sédra Sverige. Likasa ar drycken
bade lokal men ocksa hallbar.

Den miljovanliga 1.5 liters forpackningen ar tillverkad med en vakumfunktion som gor att
dryckens hallbarhet blir mycket langre jamfort med andra 6ppnade férpackningar. Den
smarta designen gor férpackningen latt att bara, ar enkel att atervinna samt optimerar
logostiken for transporten.



Medier

Med tanke pa att produkten inte har lanserats pa marknaden an tillkommer det nagra kanalen i
kampanjen i form av hemsida (se bilaga 1), Facebooksida (se bilaga 2) samt Instagramkonto (se bilaga
3). Utifran produktens budskap, mal och malgrupp har féljande medier valts till den aktuella
kampanjen:

e Facebook- och Instagramkonton
Har kommer betalda annonser att anvdndas, bade som handelse samt inldgg. Dessa tva
kanaler ar bra plattformar att anvanda for att na ut till den aktuella malgruppen da man
enkelt kan valja en specifik grupp konsumenter som budskapet och annonsen ska traffa. Det
ar ocksa ett valdigt prisvart media att anvanda sig av (se bilaga 4).

o Affischer i butik
Nar kampanjen startar och produkten finns att kopa i de aktuella butikerna kommer det
ocksa finnas affischer i format 70 x 100cm. Affischerna &r sa pass stora att de far mycket
uppmarksamhet och designen skapar nyfikenhet hos konsumenten. Det finns tva olika
layouter som kommer hangas upp och antalet affischer per butik kommer ligga runt 3-5 st
beroende pa butikens storlek (se bilaga 5).

e Provsmakning i butik
Ett av budskapen ar “en valsmakande dryck” ar provsmakning i butik ett passande media till
kampanjen. Har anvands rollups i formatet 100 x 200cm (se bilaga 6), informationsblad i
format A5 kommer ocksa finnas vid detta tillfalle, bade |16sa och A4 pa hjartstod (se bilaga 7).

e Rabattkupong
Malet for drycken ar att komma ut pa marknaden anses en rabattkupong vara ett bra val for
kampanjen, da det lockar kunden att testa eftersom priset blir lagre. Kupongens format ar A7
och kommer att finnas i butiken under hela kampanjen. Den kommer ocksa delas ut under
provsmakningstillfallena (se bilaga 8).

e Helsideannons i Ica Buffe.
Buffé skickas ut till manga hushall och darfér dr en annons i denna tidning ett bra val for att
uppfylla malen i kampanjen. Eftersom produkten inte kommit ut pa marknaden &n kommer
annonsen innehalla en del information som redogér vad Skirs artdryck ar, samt lankar dar
konsumenten kan ldsa mer. Formatet pa annonsen ar 210 x 298 mm (se bilaga 9 och 10).

e Annonsering i lokaltidningarna Smaldnningen och Smalandsposten
Detta ar en bra kanal att na ut till malgruppen da det ar hogst troligt att budskapet nar de
valda konsumenterna. Annonserna i dessa tidningar kommer vara i format A5 och innehaller
samma information och layout som anvants till informationsbladen (se bilaga 7).

e Spelifiering, Artbingo

For att inkludera konsumenten kommer en spelifiering anvandas, i form av artbingo. Bakom
varje flik pa férpackningens kortsida finns ett tryckt serienummer. Med detta serienummer
ar man med i ett lotteri dar nya vinnare lottas ut varje vecka. Eftersom produktens budskap
ar halsosam och miljévanlig kommer vinsterna att besta av upplevelser (inte materiella ting).
Skrirs artdryck satsar mycket pa spelifieringen och vill att detta ska bli en lyckad och popular
inkludering fér konsumenten, darfor inkluderas manga andra foretag i form av sponsring och
samarbeten. Ett exempel pa detta ar ett samarbete med Varbergs stadshotell & Asia spa (se
bilaga 1).



Mediatidsplan

Figur 1 visar en tidsplan for de aktuella medierna som valts till kampanjen. De medier som
kampanjen startar med i augusti ar betalda annonser i sociala medier och tryckt annons i tidningen
Buffé. Anledningen till att kampanjen startar med dessa medier ar for att manga konsumenter
fortfarande ar pa semester och kanske ta sig mer tid att Iasa Buffé eller gar in pa sociala medier. |
augusti lanseras ocksa foretagets hemsida och konton pa Facebook och Instagram. Affischerna ar
upphéngda i butiken och rabattkupongen finns vid hyllan dar produkten star.

| september nar de flesta konsumenter ar tillbaka fran semestern och skolor och vardagen satt igdng
gors den forsta provsmakningen den 1 — 3 september. Annonsen i Smalanningen publiceras ocksa héar
da manga ar tillbaka till jobbet och laser tidningen vid 9-rasten.

| oktober publiceras annonsen i Smalandsposten da en chans att bade upprepas for konsumenter
som redan sett annonsen i Smaldanningen men ocksa att visa folk som tidigare missat annonsen. Nu
publiceras ocksa nya digitala annonser i sociala medier.

14 — 16 december dger den andra provsmakningen rum. Da &r det snart julledighet och mycket folk i
butikerna.

Typ avmedia Tidsperioden fér kampanjen 1augusti - 31 december
Augusti September Oktober November December Januari
Affisch i butik 1 — 31

Annons Smaéldnningen

Annons Smélandsposten

Annons Buffé _

Annons FaceBook 1 —> 31 1T—> 30

Annons Instagram 1 —— 31 1— 30

Rabattkupong 1 — 31
Hemsida

Konto Facebook
Konto Instagram

Artbingo

Provsmakning 1 1-3

Provsmakning 2 14-16

Utvardering 1

Utvardering 2

Utvardering 3

Figur 1



Utvardering

Utover den dagliga utvarderingen fran de digitala enheterna dar kvalitativ utvardering kan
genomforas, i form av utrdakning av antal klick eller antal féljare kommer det ske tre omfattande
utvarderingar.

Utvardering 1

Den forsta utvarderingen kommer ske i slutet av september, da har det gatt lite mer dn en manad
efter kampanjen startat. Buffé skickats ut, en provsmakning har gjorts, rabattkupongerna har anvants
och spelifieringen i form av artbingo har testats. Utifran den férsta utvarderingen kan eventuell
revidering goras for att pa basta satt kunna uppna kampanjens mal.

Utvardering 2

Den andra utvarderingen kommer ske i bérjan pa november, da har ytterligare tre manader gatt av
kampanjen och nya annonser i digitala medier publicerats, de tryckta annonserna i lokaltidningarna
har givits ut och nya siffror fran digitala enheter raknats. Utifran detta kan en ny revidering géras
infor den sista perioden och den kommande provsmakningen som dger rum 14 — 16 december, det
sista eventet pa kampanjen.

Utvardering 3
| den sista utvarderingen raknas de kvalitativa resultaten ihop fran hela perioden for att se om de
kortsiktiga malen for kampanjen uppnatts.

| bOrjan pa Januari 2021, nar kampanjen ar avslutad kommer en enkdtundersékning genomféras med
malgruppen som kampanjen hade. Det kommer ocksa genomforas intervjuer i form av fokusgrupper
bestaende av kunder samt personal fran lca-Maxi. Utifran enkater och intervjuer kan ett kvantitativt

resultat redogoras och darefter se hur konsumenter upplever produkten.

Utifran den kvalitativa och kvantitativa resultaten kan ett fullstandiga resultatet av hela kampanjen
redogdras och utifran det bedéma vad som behdévs goras for att kunna na det langsiktiga malet.

Budget
Kampanjens budget dar 200.000kr. Nedan beskrivs priset for de aktuella medier som valts samt en
redogorelse grafiskt, se figur 2.

Tryckt material inkl. frakt
28.000kr
Priser for det tryckta materialet, samt frakt &r framtaget fran Atta45-tryckeri.
e 10strollup, 10 000kr
e 10 st hjartstod med tryck, 1500kr
e 1000 st block (50st blad/ block) rabattkuponger med dubbelsidigt tryck, 2500kr
e 50 st Affischer, 7500kr
e 6500 st informationsblad, 6500kr

Tryckta annonser

30.000kr

Priset fér annonserna ar framtagna fran vaddera tidnings hemsida.
e Smalédnningen 15.000kr
e Smalandsposten 15.000kr



Digitala annonser
45.000kr
e Facebook 25.000kr
e |Instagram 20.000kr

Spelifiering
Utover samarbeten med foretag som sponsrar en stor del av vinsterna i artbingot finns en budget pa
45.000kr

Provsmakning
Utover det tryckta materialet i form av rollup, informationsblad, rabattkuponger samt hjartstod (se
tryckt material) finns det en budget pa 20.000kr

Tryckt material
ink. frakt
28.000kr

Summa att anvanda efter
utvardering 1 och 2
32.000kr

Digitala annonser
Sociala medier
45.000kr

Provsmakning
material utéver tryck
20.000kr

Spelifiering
Artbingo
45.000kr

Figur 2



Bilaga 1. Hemsida med spelifiering

Dags \fé'r veckans

““ Artbingo

Ett stort grattis till dig
som har serienummer:

1.apris o | VS
En spahelg fér 2 pers R iz~ -

pa Asia spa i Varberg S g frg  nsemes
(vérde 6000 kr) A ’WE II S ASIASPA

Bilaga 2. Facebooksida

i Skirs Startsida  Skapa

Nar halsan, smaken &
m%f—é'nga?/r hand | hand. ..

Skirs dartdryck

Skirs artdryck
@skirs
Startsida
Inldgg
Recensioner b Gilla | X\ Foli | ADela | - @ Skicka meddelande
Videoklipp
Produkt/tjanst
Foton /1]
Evenemang . .
Fraga Skirs
Om @ Foto/video g Tagga vanner @ Checka in
"Hur mycket kostar era produkter © Fraga
Community eller tjanster?" 9

a u : u - ou 2
Grupper Inldgg Kan ni beratta mer om ert féretag? @ Fraga



Bilaga 3. Instagramkonto

all TELIA & 19:22 ) besproud.com
. Foljs av tessb_
skirs | Visa dversittning

Skirs d
Just nu Miljo Recept Hallevik

223 6165 923

Inlagg Foljare Féljer

Nér halsan, smaken och miljén gar hand i hand. Skirs
artdryck, halsokallan fran Hollevik &r marknadens "snackis’
skirs.se

Foljs av tessb_

Visa dversattning

¥ ¥ v ¥

Justnu Miljo Recept Hoéllevik

Bilaga 4. Instagram, betald annons for hiandelse samt inldgg

skirs
Sponsrad

"Ndr hdlsan, smaken & ‘ i ' . o
milion gar hand i hand” Skirs drtdryck

Ga till

O GV

Skirs Halsokéllan fran Héllevik, Skirs &rtdryck,
marknadens "snackis” Testa du ocksa!




Bilaga 5. Affischer i butik

A

Ndr hdlsan, smaken &
miljén gar hand i hand...

Skirs artdryck




Bilaga 5. Affischer i butik

Ndr hdlsan, smaken &
miljon gar hand i hand...

Skirs artdryck
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Skirs &
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Bilaga 6. Rollup, for provsmakning

Skirs drtdryck
Den hillbara hilsoleddlan
trbon B lewik




Bilaga 7. Informationsblad (I6sa och for hjartstéd), for provsmakning

Nar halsan, Smaken &
m%io"nﬂa?/r hond | hand. .. 40775}
'

Skirs artdryck

Den hallbara halsokallan fran Héllevik &r
nyasnackisen pa marknaden! Skirs valsmak-
ande artdryck ar ett mycket bra alternativ
for mjolkalskaren som garna undviker
animaliska livsmedel men som fortfarande
inte vill ga miste om mjélksmaken.

Den miljévéanliga 1.5 liters férpackningen
ar tillverkad med en vakumfunktion som
férlanger dryckens hallbarhet. Den smarta

designen gor forpackningen latt att bara,
enkel att dtervinna samt optimerar logostiken
for transporten. :

Det finns inga tvivel om att Skirs artdryck ar
har for att stanna! Testa du ocksa vetja.

Vill du vet mer? Ga in pa skirs.se

© @skirs Kl @skirs Skirs drtdryck
Den hidlhara hitlsolelillan

AL _AEa AR == awsA==

Pest! Missa inte Skirs p’m%w%@ i skir.se
Adr ol lean vinua MW/MWKW/
Ditt <eriecunmmmenr hittar olu hir




Bilaga 8. Kuponger

o
Skirs artdryck

Denna rabattkod galler fran och med 2020-08-01
till och med 2020-12-31 eller sa langt lagret racker.
Passa pa att njuta av den hallbara halsokallan fran
Hoallevik:)

Skirs drtdryck
Den illan

s

Hille

5980

584

7”31 059

Framsida Baksida

Bilaga 9. Tryckt annons i Buffé

Nir hidsan, smateen &
milfén gar hand i hand. ..

Skirs artdryck

Den hllbara hilsokillan frin Hallevik
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Utfallande h6jd 298mm + 5mm utfall
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Skirs artdryck

Den hallbara hélsokallan fran Héllevik ar
nyasnackisen pa marknaden! Skirs valsmak-
ande artdryck ar ett mycket bra alternativ
for mjolkalskaren som géarna undviker
animaliska livsmedel men som fortfarande
inte vill ga miste om mjolksmaken.

Den miljévanliga 1.5 liters forpackningen
ar tillverkad med en vakumfunktion som
forlanger dryckens hallbarhet. Den smarta
designen gor férpackningen latt att bara,
enkel att atervinna samt optimerar logostiken
for transporten.

Det finns inga tvivel om att Skirs artdryck ar
har for att stanna! Testa du ocksa vetja.

Vill du vet mer? Ga in pa skirs.se
© @skirs [ @skirs

Skirs drtdryck
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