HOGSKOLAN
DALARNA

Skapandet av magasinet
KRUBB-mat & dryck

Sanna Andersson, 2018—11-11
Kurs: GT1050 Typografi och layout 2

K RU B B T

fiskerestaurant
Leveriertat Som

testas

Figur 1

Ett exempel pad matmagasin: KRUBB — mat & dryck, nr. 52018



Innehallsforteckning

Lo INETOAUKLION. ¢ttt et ettt ettt e et e st e et e et e e et e enaeeas 1
1.1.  Magasinet OCh UPPATAZEL ......ccuvvereeriiireeiiiieeeiiee e eeiree e ee e e e erree e e treeeseeraeeeennaeeas 1
LS ¥ -1 Ve 11 o BRSPS 1

20 MIEEO. ettt ettt bt e e bt e e et e e e bt e e ebeeenaeeas 2
2.1.  David Sless’ Arbetsmodell for informationsdesign.............cccvreerevveeerriierennireeeennnne, 2
2.2, GENICANALYS ... .uvvieeeeiiieeeeiiee e ettt e eettteeesstteeeesstsaeeessssaeeeasssseeesssssaeeessssseeessnsseeessnnses 4

T AT 11 | S SO OUPR PP 5
3.1.  Scooping: Den forddlade uppdragsbeskrivningen ...........cccceveeveiieeenniiireeniiiee e, 5
3.2, Benchmarking: KONKUITENLE .........ccveviiroiiiiiiiiiiee e 5
3.3, Prototyping: MagasiNl.........cceeeviieeeriuiieeeriiieeeesiieeeesiteeeessreeeessssseeesssseeessssseeessssssees 7
3.4. Testing och Refining: Forsta magasinforslaget..........cccoeevevveeiveciieeeinciiee e, 8

3.4.1.  Fordndringar i magasinfOrslaget ..........c.coevvvivereiiiireiriiiee e 9

3.5. Testing och Refining: Andra magasinforslaget............cccoeevvveeeviiieeenniieee e, 11
3.5.1.  Fordndringar i magasinfOrslaget ...........ccovvvevieriiiieeeniiire e 11

N ) 11 1 1<) TSP PTPR 12
5. DASKUSSION. ..ceiuttieiie ettt ettt ettt et e et e sttt et e et e et et e e 15

RETEIEIISET ...ttt e e e e e e et et eeeeeeeetaaa e e eeeeeesaaaaaeeeeenanes 17



1. Introduktion
1.1. Magasinet och uppdraget

Ett magasin har skapats for en designuppgift som ingar i kursen Typografi och layout 2 vid
Hogskolan Dalarna. Uppgiften gar ut pa att skapa ett tryckt magasin fran vald genre fran
tidigare uppgift om genreanalys. Genren som valts &r “mat och dryck” och for att med sékerhet
na ut till ritt malgrupp skapar den valda titeln KRUBB—mat & dryck en klar och tydlig inblick
av magasinets innehéll. Magasinet ska besta av 16 sidor inklusive omslag och trycksaken maste
skapas 1 Indesign. For en vél genomford uppgift ska foljande punkter vara med i trycksaken:

e Innehallsforteckning/innehallssida, anpassas till magasinets genre.

e En eller flera plocksidor, minst tre korta redaktionella texter och minst tva bilder som
samspelar sidan.

e Ett eller flera reportage, diar minst ett reportage ska uppta minst tva sidor.

e Redaktionsruta, ska innehélla information om magasinets malgrupp, vald typografi,
vald grid samt forfattarens namn.

e Omslagssidan/baksidan, ska innehélla reklam for kommande nummer.

e Blankett for prenumerationsbestéllning, ska innehalla tabulatorer.

Dokumentet ska innehélla f6ljande punkter:

o Styckeformat, anviandas for minst huvudrubrik, underrubriker, ingress och brodtext.
e Teckenformat, anvdndas for minst en text som bor ha just teckenformat.
e Objektformat, anviindas minst en gang.

1.2. Malgrupp

Magasinet riktar sig till den matintresserade livsnjutaren som végar testa nya och vilgjorda
recept. Framfor allt till malgruppen som vill uppleva underbara smaker mellan mat och dryck
bade i hemmet och pé nya destinationer. Magasinet vénder sig till bdde mén och kvinnor i alla
aldrar som anser att kvalité pa ravaror lagger grund for bra matlagning och dessutom tar
ansvaret for hur vi konsumerar ur ett miljoperspektiv.



2. Metod

I detta kapitel redogdrs utformningen av metoden som anvindes under arbetets gang. David
Sless” arbetsmodell for informationsdesign ligger till grund for utférandet av uppgiften. For att
tillimpa denna arbetsmodell grundligt gjordes en datainsamlingsmetod och en genreanalys
nyttjades. Det utférdes en workshop pd Hogskolan Dalarna dér en Personas mall skapades for
att fa en mer detaljerad inblick for den ténkta malgruppen. Det gjordes ocksa en
litteraturundersdkning for att komplettera och f& en djupare forstéelse inom dmnet.

2.1. David Sless’ arbetsmodell for informationsdesign

Arbetsmodellen som nyttjades for designarbetet var David Sless” arbetsmodell for
informationsdesign (Sless 2008). Det ansags vara en bra modell att anvénda d& den innehéller
en rad punkter som 4r till fordel i detta designarbete. Arbetsmodellen innehéller sju steg som
formgivaren ska folja och genomfora for att skapa en kommunikation med mottagaren och né ut
med sitt budskap. (Se figur 2). Har nedan redogérs foljande punkter som enligt arbetsmodellen
ska foljas for att fa ett sé bra slutresultat som mojligt:

e Scooping:
Det forsta steget i modellen handlar om att redogdra for hur uppdraget ser ut. Man
tydliggor vad problemet ér och forsdker precisera orsaken till hur problemet uppstatt.
Med hjélp av till exempel fragestallningar, intervjuer och litteratursokningar skapa sig
en grund att arbeta utifran. I detta steg struktureras dven en tidsplan upp samt att
redogora for avgriansningar i uppdraget. Dessa delar skapar en tydlig uppfattning vad
uppdraget bestar av och vad som behdver genomforas.

e Benchmarking:
I detta moment skapar man underlag for hur uppdraget ska vara utformat. Hur l6ser man
problemen pa bésta sétt? Man undersoker dagens design i form av analyser och
intervjuer och redogor hur man bast kommunicerar och nar ut med sitt budskap till
malgruppen. Man undersoker ocksa vilka konkurrenterna ér och hur deras uppligg ser
ut for att fa sig en uppfattning av vad som redan finns. P4 sé vis kan man nyttja
konkurrenternas styrkor och svagheter och dérefter kunna utveckla sin design till det
bittre.

e Prototyping:
Utifran resultaten fran de tva tidigare stegen kan man nu utforma och strukturera upp en
design. I detta steg ar det vanligt att man gor en moodboard for att skapa sig en
uppfattning om hur sin tédnkta design ska na ut till ritt malgrupp. I detta steg far man en
helhetsuppfattning 6ver hur layouten ska se ut. Man forsoker anvénda sig av bade
kontrast, balans, linje och rytm for att na ut till ritt malgrupp och mottagare.

o Testing:
Resultatet som utformats i foregéende steg visas och redogors for olika grupper. Det
kan till exempel vara att kunden sjalv fér ta del av materialet och utvirdera forslaget. |
detta moment dr det viktigt att man anvénder sig av ritt malgrupp sa att utvérderingen
av resultatet kan anvindas for att forbéttra designen.

e Refining:
Utifran foregdende utvérdering av mélgrupp genomfor man nu forbéttringar pa sin
design. Man tar bort eventuella fel och forfinar designen. Déarefter genomfor man
foregéende steg ytterligare en gang for att forsékra sig om att designen forbéttrats.
Testing och refining kan upprepas méanga ganger innan nésta steg genomfors.

e Implementing:
Utifran text, layout, fargval, teckensnitt och bild har man nu det slutgiltiga
designforslaget. Det dr i detta steg som designen publiceras for allménheten.

e Monitoring:



I det sista steget dr produkten redan producerad och ute hos mottagaren. Med hjélp av
dgare, personal och slutanvindare gors tester som dérefter utvarderas for att fa ett
konkret resultat av den nya designen. Skulle det visa sig att uppdraget inte lycktas sa
som man hoppats pa ér det mdjligt att processen far genomforas ytterligare en gang.

Figur 2. David Sless " arbetsmodell for informationsdesign.
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Stegen som nyttjats i detta arbete ér alla utom det sista steget, monitoring. Det sista steget gér ut
pa att man har en fardigproducerad slutprodukt som dérefter utvirderas av anvandaren. Med
tanke pa att detta arbete &r en skoluppgift gar det sista momentet ej att genomfora. Hur de
resterande stegen nyttjats under arbetets gang redogors vidare i rapporten.



2.2. Genreanalys

Det genomfordes en genreanalys dir 17 magasin studerades och jamfordes med varandra. Forst
analyserades omslagen varav 8 fysiska exemplar och 9 digitala. Dérefter studerades enbart
uppslag fran de fysiska magasinen.

Till denna undersdkning nyttjades omslag och uppslag av svenska magasin om mat- och
bakning dér fyra element undersoktes: layout, typografi, bildsprdk och format. Nedan f6ljer en
kort forklaring och innebdrd av de fyra punkterna som vi grundade analysen pa.

2.21.

Typografi: Vilken typografi som magasinet nyttjade, antal typsnitt och typsnittsstorlek
samt om magasinet hade lyckats med budskapet till malgruppen med hjalp av
typografin.

Bildsprék: Vilket bildsprék anvdnde magasinen sig av? Nyttjades bilden sa den fick tala
i sin helhet eller anvénde de sig av andra manér for att framhéva den. Storlek och antal
bilder analyserades ocksa samt om det fanns en baktanke med bildens placering och
storlek beroende p& malgrupp.

Layout: Magasinets layout i sin helhet. Samspelet mellan kontrast, balans, linje och
rytm. Undersokte om magasinet attraherade och orienterade l4saren pa basta sétt samt
redogjorde for hur mycket marginaler och stddlinjer som anvéndes.

Format: Undersoka om magasinen utgick fran ett gemensamt format eller om néagra
avvek samt redogorelse om magasinen nyttjade tryckeriernas rekommendationer till att
hélla sig inom A4-format.

Material

Figur 3. Tabell pd magasinen som inkluderades i analysen samt deras format. Pd magasinen
Gourmet, Baka & sylta och Baka utesluts formatet da dessa analyserades digitalt.

Magasin Utgivningsar/nr Léngd Bredd
Hembakat | 2018/7 295 mm 225 mm
ELLE mat&vin | 2018/8 295 mm 225 mm
Vego | 2018/5 295 mm 225 mm
Lantliv, mat&vin | 2018/6 295 mm 225 mm
Allt om mat | 2018/13 295 mm 215 mm
Vego — Allt om mat | 2018/ 275 mm 215 mm
Buffé | 2018/6-7 295 mm 205 mm
Hemlagat | 2015/vinter 275 mm 205 mm
Hemlagat | 2018/var 275 mm 205 mm
Hemlagat | 2018/sommar 275 mm 205 mm
Gourmet | 2017/1 - -
Gourmet | 2017/2 = =
Gourmet | 2017/3 -
Baka & Sylta | 2017/4 - -
Baka & Sylta | 2018/3 -
Baka & Sylta | 2018/4 - -
Baka | 2015/1 -
Baka | 2015/2 - -
Baka | 2015/3 -




3. Resultat

3.1. Scooping: Den foradlade uppdragsbeskrivningen

For att uppgiften skulle bli genomforbar och fa en mer riktad design krivdes det att magasinets
malgrupp och inriktning var specificerad. Utifran eget intresse och tidigare erfarenheter
beslutades det att skapa ett kulinariskt matmagasin men inriktning mat och dryck. For att fa
inspiration och sétta igang tankeprocessen gjordes en litteratursdkning. Pa sé vis skapades en
grund att arbeta utifran. Bilderna i magasinet ska vara i fokus och formedla kdnslan och viljan
att 14sa texten. Magasinet ska vara rustikt och enkelt och samtidigt skapa ménga olika ingéngar
som lockar till ldsning. Ett magasin men lang livsldngd som man kan ta fram fran tidningsstéllet
och ldsa om och om igen.

Utifran dessa forhallningssétt strukturerades en tidsplan upp samt en redogdrelse for
avgransningar. Syftet var att skapa en tydlig uppfattning om hur arbetet skulle genomforas.

3.2. Benchmarking: Konkurrenter

For att redogora hur magasin med denna genre vanligtvis utformas, genomfordes en
kartldggning av konkurrenterna genom en genreanalys. Utifran denna kartliggning kan man
redogora for delar 1 designen hos konkurrenterna som anses passa for den valda genren och
dérfor borde kvarstd i vidare formgivning. Samtidigt redogdrs de element man kan tilldimpa i
magasinet som skiljer sig frén de 6vriga. Magasinen nedan anses vara de frimsta
konkurrenterna:

Vego

Lantliv —-mat & vin
Elle — mat & vin
Allt om mat — Vego
Buffé

Hemlagat

Allt om mat
Hembakat

Baka

Baka & sylta
Gourmet

Genreanalysen visade att det inte fanns nagot tydligt val av typsnitt da bade antikvor och linjirer
anvindes olika beroende pa magasin. Skripter anvindes som dekorelement och beskrivande sma
kommentarer som kompletterade och i de flesta fall 6verlappade med resterande teckensnitt. Det
som var gemensamt for denna genre var att magasinen anvénde sig av ménga olika typsnitt.
Likasa varierade typvikt och teckengrad. Ju mer kulinariskt ett magasin ville framsta desto férre
typsnitt anvindes. Firgen pa teckensnitten var i samma kuldr som en nérliggande bild. Aven hér
hade ett kulinariskt magasin farre farger och holl sig runt tre kuldrer. Inom typografi och dess
fargval fanns det en klar och tydlig samhdrighet mellan magasinens omslag och uppslag.
Rubriker pa uppslagen var stora och tydliga och i 16pande text anvéndes antikvor. Daremot
skrevs ingredienserna i recept alltid med linjérer.

I denna genre lades det stor vikt pad omslagsbilden dé den var vél genomténkt och lockande med
hjélp av motiv, farg och kontrast. I de magasin som framstod mer kulinariska bestod motiven
ofta av ett upplagg med en konstnérlig touch. De magasinen med en vardaglig prégel hade ett
enklare tema av mat eller bakverk firdig att servera. Overlag var bilderna professionellt
fotograferade och ’stylade” efter vilken kinsla som skulle formedlas. Alla magasin &t sina
bilder ta plats och tala for sig.



Enligt genreanalysen hade alla magasin en asymetrisk layout dar mycket information ska
formedlas pé liten yta. P4 omslagen anpassade sig texten till bilden och trots att det kunde
upplevas en aning rorigt med alla detaljer foljde magasinen bade marginaler och linjering samt
utnyttjade tomma ytor. De kulinariska magasinen hade anpassat bildens motiv da det inte bestod
av lika manga detaljer utan hade omraden dir text littare kunde placeras. Overlag bestod
omslagen av endast en bild men det fanns d4ven de magasin som visade fler bilder i form av
kollage som gav lasaren en inblick av magasinets innehall. Antal spalter varierade magasinen
emellan men 6verlag anvéndes fler spalter i recept och férre spalter i reportagen.



3.3. Prototyping: Magasin

Utifran vetskapen om magasingenren, mélgrupp, inriktning och konkurrenter skapades en
moodboard (Se figur 4). Detta gav en indikation pa om den tdnkta designen skulle na ut till rtt
malgrupp samt skapa en helhetsuppfattning dver layoutens upplagg.

Figur 4. Moodboard for magasinet KRUBB — mat & dryck

| | I.Ill\ Al
ml AS e
B Mﬂ )( “

Efter att ha utformat moodboarden skapades darefter ett forsta magasinforslag (Se Figur 5).
Magasinet ska vara rustikt och enkelt men samtidigt skapa ménga olika textingangar som lockar
till lasning.

Magasinforslaget bestod av tva sidor med innehall och redaktionssida, fyra sidor langt reportage
om Lofotens Fiskerestaurant, fyra sidor ldngt reportage om Mackmyra Whiskyby, en plocksida
med tips fran redaktionen, en sida provning av dl, tva sidor recept, samt en fram och baksida.
For att utnyttja magasinets format pé bésta sétt ur miljosynpunkt anpassades magasinet utefter
tryckeriets rekommendationer. Formatet som valdes var A4-format, 210 x 297mm da detta
format ocksé anvéndes hos konkurrenterna. Nedan redogors for vilka delar som nyttjats i
magasinet inom bildsprék, layout och typografi.

3.3.1. Bildsprak

Genreanalysen beskrev bilderna i de kulinariska magasinen som vél genomténkta och lockande,
dé motiven pa bilderna ofta bestod av ett upplagg med en konstnérlig touch. Detta kommer
nyttjas i magasinet. Bilderna ska f4 tala men far samtidigt inte ta 6ver layouten. Bilderna ska
upplevas proffsiga och med hjélp av rdvarorna pa tallriken skapa ett konstnérligt motiv samt
innehalla tomma ytor som kan nyttjas nar puffar ska placeras.

3.3.2. Layout

Som motsats till konkurrenterna ska magasinet ge ett mindre rorigt intryck dér ldsaren latt kan
orienteras i materialet. Dérfor laggs det stor vikt i layoutens hierarki samt att bild och text inte
konkurrerar med varandra. Bergstrom (2017) menar att en god layout &r att skapa en helhet
mellan kontrast, balans, linje och rytm (Bergstrom 2017). Att ta hénsyn till dessa delar kan
hjélpa till i skapandet av ett magasin da det bestar av mycket information som ska fa plats pa en
liten yta och samtidigt skapa olika ingéngar for layouten. Likasé kan dessa delar underlétta néir
hierarkin bestdms. Bergstrom (2017) ndmner ocksa att framatrorelse en viktig aspekt att nyttja.
Rytmen skapar framatrorelse och hjilper mottagaren framét i materialet. I Magasinet anvéands
ett variabelt forstdrkningsschema som ar medryckande och ger en god minneseffekt (Bergstrom
2017).



Som Pettersson, Strand och D-Avgerinou (2008) beskriver ska sidnumrering var tydligt
utmarkerat och det ska hjélpa ldsaren att ldttare kunna orientera sig i materialet (Pettersson,
Strand & D-Avgerinou 2008). Detta har jag tagit med mig i min layout da siffrorna i magasinet
syns tydligt men dr samtidigt inte ett storande moment i resten av layouten. Heltdckande bilder
har inte en utsatt siffra men layouten ar designad s det ska finnas minst en synlig siffra pa ett

uppslag.

For att undvika rorighet men samtidigt skapa en lockande layout i magasinet krévs en helhet,
god orientering genom materialet samt luft for att skapa andrum. Darfor anpassas magasinet
efter Pettersson, Strand och D-Avgerinou (2008) mening om vikten av marginaler. De menar att
marginaler i en trycksak dr enormt viktiga. Dels for att skapa en helhet i trycksaken men ocksa
for att framhéva lugn i allt brus och hjélpa ldsaren genom materialet. De ndmner ocksa att det ér
bra med mer utrymme i nedre kant d& det upplevs mer behagligt (Pettersson, Strand & D-
Avgerinou 2008).

Douglas-Olsen, Pracejus och O'Guinn (2011) menar att sa kallat white space kan anvindas for
att fa mottagaren att orienteras i en viss riktning. Att utnyttja de tomma ytorna kan framhéva ett
budskap béttre jimfort med om man lagger till mer information i layouten (Douglas-Olsen,
Pracejus & O'Guinn 2011). Detta kommer nyttjas i magasinet, framforallt i spalter med 16pande
text for att undvika att texten ska upplevas tung. Att lata sitta magasin ha mycket white space
kan skapa en mer exklusiv kénsla.

For att skapa en god linjering kommer ett gridsystem anvéndas da det underlattar arbetet och
skapar en tydligare struktur i designen. Antal moduler varierar beroende pé vilken sida som ska
struktureras men Overlag nyttjas en 14 spalt. Anledningen till att 14 spalter valts &r for att en
sida oftast bestar av tre spalter pa en sida och spalternas bredd varierar dérfor ar 14 spalter ett
bra alternativ.

3.3.3. Typografi

Typsnitten som anvénds i magasinet har en god samhorighet med varandra och dven hér gar det
att nyttja typsnittens former och typstorlek for att skapa hierarki och kontrast i magasinet. Till
skillnad fran konkurrenterna kommer det att anvéndas farre typsnitt i magasinet men skripter
kommer fortfarande nyttjas som dekorelement. Fargerna pa omslaget kommer bestimmas
beroende pa bildens kulorer. Likt konkurrenterna kommer magasinet anvénda sig av atikvor i
brodtext da den upplevs mer lattldst i tryckt material. Likas&d kommer linjérer nyttjas vad géller
ingredienser i recept.

Figur 5. Delar av magasinforslaget.
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3.4. Testing och Refining: Forsta magasinforslaget

Aterkoppling pa det forsta designforslaget mottogs av en studentgrupp i seminarieform pé
Hégskolan Dalarna. Aterkoppling kunde ej géras pé en del sidor d4 dessa inte var helt klara.

Den aterkoppling som mottogs var att ndgon farg borde tilldggas da magasinet for tillféllet
kéndes lite trakig. Dessutom upplevdes typografin for stor samt att linjeringen borde ses dver.
Bilderna var proffsiga och rekommenderades att nyttjas ytterligare. Gruppen pétalade att
magasinets omslag inte lockade till 14sning.

3.4.1. Forandringar i magasinforslaget

Efter aterkopplingen gjordes dtgérder for samtliga punkter. En tydligare grid bestamdes for
vidare strukturering och linjering. Detta skapade en tydligare framatrorelse och nyttjade de
tomma ytorna. Val av bilder gjordes ytterligare en géng for att forsékra sig om att deras budskap
passar ihop med innehéllet. Likasa vilka bilder som passade bést i storre format samt vilka man
kunde anvénda nér text skulle inkluderas i bilden. Typografin forminskades i hela magasinet och
ytterligare en granskning gjordes for att forsikra sig om att typsnitten passade i sammanhanget.

De sidor som ej var klara skapades utefter den firdigstillda layouten i magasinet. Aven pa dessa
sidor togs det hénsyn till den tidigare aterkopplingen p& seminariet.

En sak som inte tog upp i aterkopplingen men som dndé forédndrades var sidantalet pé de tvé
reportagen. For att det dkta uppslaget skulle fa réitt innehall pé sidan och samtidigt behalla
rytmen med resterande sidor krivdes en fordndrad uppsittning av sidor.

Figur 6. Utefter ovanstdende fordndringar hade ett andra magasinforslag skapats for
ytterligare en dterkoppling
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3.5. Testing och Refining: Andra magasinforslaget

Aven denna aterkoppling gjordes pa Hogskolan Dalarna. Designforslaget mottogs av en storre
studentgrupp jamfort med foregdende seminarium vilket skapade en mer omfattad aterkoppling.
Detta var véldigt bra eftersom magasinet hade kommit langt i designprocessen och kriavde en
mer detaljerad aterkoppling.

Den aterkoppling som mottogs bestod i stor del av typografiska fordndringar i form av
avstavningar och felstavningar samt avstdnd mellan text och baslinjeraster. Bra respons av
bildval och placering dock behdvdes omslaget skapa mer uppmérksamhet i form av lockande
puffar med rétt val av kuldr. Likasa ansags plocksidan inte hora ihop med resterande sidor i
magasinet.

3.5.1. Forandringar i magasinforslaget

Efter aterkopplingen gjordes dtgérder for samtliga punkter. Rattning av text gjordes samt
avstandet mellan text och baslinjeraster kontrollerades och fordndrades. Bilder och text pa
plocksidan byttes ut samt att struktur och layout &ndrades. Bilden pa omslaget byttes ut mot en
annan bild som skapade en béttre samhorighet med puffarna. Det resulterade till ett mer
lockande omslag som skapar nyfikenhet och med hjilp av logotypen uppe i vénstra hornet far
den uppmirksambhet i tidningsstéllet.

En sak som inte lyftes i aterkopplingen men som énda forédndrades efter andra magasinforslaget

var blanketten med prenumerationsinformationen. Efter noga eftertanke och reflektion
beslutades att denna del placerades pé baksidan istéllet for instick.
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4. Slutsatser

Slutsatsen av arbetet blev ett 16-sidigt magasin i formatet 210 x 297 innehéllande omslag, en
innehallssida, en redaktionssida, tre sidor reportage om Lofoten Fiskerestaurant, fem sidor langt
reportage om Mackmyra Whiskyby, en plocksida med tips frén redaktionen, en sida dlprovning,
tva sidor med recept samt en baksida med information om nésta nummer och
prenumerationsinformation (Se Figur 3).

For att framhéva magasinets uttryck och kvalité samt att forsoka utfora uppgiften sé
professionellt som mojligt skrev jag alla texter och fotograferade sjalv. Reportagen som finns i
magasinet har alltsé gjorts i verkligheten. Jag anser att genom mitt val av hur jag utfort
arbetsuppgiften skapat storre forstaelse for helheten i att strukturera och designa ett magasin.

Designen innehaller ett bra samspel mellan kontrast, balans, linje och rytm for att skapa ett bra
flode 1 strukturen samt orientera ldsaren pa bésta sétt. Med hjélp av hierarkin blir magasinet mer
levande och skapar intresse och nyfikenhet. Typografin har bra samverkan mellan varandra och
det finns manga textingangar i form av rubriker, mellanrubriker, ingangsrader, ingresser,
faktarutor och citat. Jag anser att hierarkin i typografin ér bra och skapar ett blickfang som
lockar lésaren.

Det finns gott om luft i layouten och strukturen ar bra d& den anpassas till gridsystemet.
Bilderna tar upp en stor del av magasinet men haller fortsatt god balans mellan resterande
element. Puffarna pa omslaget har en bra samhdrighet och anpassar sig till bilden bade ur en
fargaspekt men ocksa storleksmaéssigt.

Magasinet har foljt sin genre och har utefter sin mélgrupp nyttat forbéttringar som skapar ett
starkare budskap och tydligare kommunikation mellan formgivare och mottagare.
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Figur 7. Slutresultatet av de 16 sidorna
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5. Diskussion

Jag anser att Sless” arbetsmodell har varit en bra metod att utgé ifran och den ldmpar sig véldigt
bra att f6lja i ett kreativt arbete.

Det finns ménga komponenter som man maste anpassa sig till for att nd ut med sitt budskap i sin
design. Det handlar inte bara om att designen ska vara snygg utan funktion och att na ut till rétt
malgrupp har minst lika stor betydelse.

En kreativ process handlar mycket om att man maste testa sig fram och kénna efter hur olika
element uppfattas och tilltala den tdnkta mélgruppen. Vissa komponenter fér ett helt annat
uttryck om de placeras i grupp jaimfort med om de placeras for sig sjélva.

Ett layoutarbete &r en l&ng process dér analys av sitt arbete méste fé ta plats. Layouten maste fa
vila i processen for att kunna analyseras och dérefter forbéttras. Likasa &r det bra att se en
design ur olika perspektiv och synvinklar da det &r vildigt 1att som formgivare att fastna och bli
blind i sitt sétt att kritisera sin design.

Utifran dessa komponenter anser jag att Sless” arbetsmetod har ménga fordelar och &r en bra
metod att tillimpa. Metoden har en klar och tydlig arbetsprocess dér man ldgger stor vikt i att
forst analysera vad uppdraget gér ut pa. Gors detta steg utforligt dr chansen storre att
slutresultatet blir battre d& man har gjort en grundlig och vél genomford analys pé vad som
egentligen behdvs goras i designen och pa sa vid fokuserar pa de element som behdvs utforas.

Infr mitt arbete med magasinet gjorde jag en grundlig undersdkning som gav mig en bra grund
att std pa. Den skapade en god forstaelse vad arbetet gick ut pa och komponenterna jag kunde
anvénda mig av for att né ut till vald malgrupp. Jag befarar att om jag inte genomfort detta
moment hade resterande skapandeprocess gjort mig oséker pa vad som hor ihop med mig genre
och malgrupp. Slutresultatet hade troligtvis blivit en mer splittrad design.

Sless” metoden ger ocksé utrymme till att kunna f& synpunkter frén andra och att testa sig fram
och kénna efter hur olika element upplevs av olika manniskor. Utifrén &terkopplingar har jag
anpassat och forbéttrat min design och kunnat utveckla uppgiften. Detta har varit till god hjélp i
min arbetsprocess av magasinet dé jag till en borjan hade en ganska klar bild hur strukturen
skulle se ut. Men redan efter forsta aterkopplingen insag jag att det var méanga komponenter jag
missat 1 min design som dérefter kunde undersokas och forbittras. Detta hédnde &dven under
resterande aterkopplingar men av mer detaljerad form. Férmégan att lyssna pa aterkopplingar
har utvecklat bade min design och forstaelsen for hur arbetsprocessen fungerar. Nu i efterhand
har jag insett att Sless” arbetsmodell &r en lang process som ger mig som formgivare en god
inblick och fordjupning i mitt sétt att arbeta och under en ldngre tid kunna forbéttra min design.

En nackdel vida anvindning av Sless” arbetsmodell kan vara att arbetet blir for djupgéende. I
dagens sambhélle nér alla processer och leveranser ska ga sé fort som mojligt kan det leda till att
metoden gors halvhjértat och pa sé vis inte far det resultat som var ténkt.
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Utifran den forskning som jag studerat anser jag att den varit till god hjélp for arbetsprocessen
samt ett bra komplement for att kunna f6lja Sless” metoden. Forskningen gar att tillimpa
praktiskt till en viss del ex. utefter rapporten om white space kan jag anpassa de tomma ytorna i
min design fOr att nyttja det resultatet i studien. Dock bestér rapporten av en undersdokning med
hjélp olika designers uppfattningar och analys. Jag anser att det inte gér att forlita sin design
fullt ut pé denna rapport dé white space kan uppfattas annorlunda ur nagon annans perspektiv.
Likasa behover min design inte bli till det béttre om jag anpassar den efter deras forskning. Jag
maste sjéilv redogdra for om en viss komponent passar att anvénda sig av for just det tdnkta
dndamélet i designen.
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